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MIS INICIOS

Busco su

+ Perdié un
alto puesto
ejecutivo, pero
no las ganas
de tener su
productora

de eventos

MAYRA CASTILLO

Mis que de suefios de glo-
ria, Vanguardia Produccio-
nes naci6 de la necesidad.
Una que le tocd la puerta
a Enrique Vargas a los 43
afos, luego de ser despe-
dido en la ciispide de su
carrera. “Crei que no seria
tan complicado conseguir
trabajo como gerenteoalgo
similar”, recuerda, pues su
curriculoestaballenodees-
tudios y experiencia.
Cuandoegres6dela Uni-
versidad de Lima con una
carrera interrumpida de
Administracién y otra con-
cluida de Ciencias dela Co-
municacién, yahabia traba-
jado en una agencia de pu-
blicidad. “Descubri que la
producciénnosoloseaplica-
baalaradio,laTVyalcinesi-
notambiénapublicidad. Asi
pude mezclar mis dos pa-
siones: vender y producir”.
Luego, Vargas participé en
la produccién de cine, tele-
novelas y conciertos, traba-
j6 en el marketing de jeans
Apachehastaquellegbauna
enormecorporaciénderopa
en la que manejé 5 marcas.
“Perollegaronlascrisisdefi-
nesdelosafios 90. Lareduc-
cién de personal empezo,
tuve que salir y la empresa
quebr6”. Habian pasado ca-
si20afios de experiencia pa-
ra'Vargasy en ascenso cons-
tante, asi que las probabili-
dades de encontrar trabajo
eranaltas. Peronofueasi.
“Loqueibaaserunmes
de vacaciones, termind
siendo un afio y medio de
empleos eventuales y free-
lances”, recuerda. Vargas

ENRIQUE VARGAS, VANGUARDIA PRODUCCIONES

propla gerencia

SEBASTIAN CASTANEDA

A LA FUERZA. Vargas dice que, sin la necesidad, jamas se habria animado a hacer empresa. Hoy no se arrepiente.

LAS CLAVES

+ Tecnologiaalamano.
Invertimos en programas
decomputacidonen3Dyen
buscar mejor iluminacion,
para ofrecer una mejor
idea del proyecto a nues-
trosclientes.

+ Diversificar servicios.
Vargas acaba de crear otra
empresa que solo se dedica
a la iluminacién (desfiles,
conciertos, etc.)

+ Dar mas de lo que se
pide. Para diferenciarse
cada proyecto recibe un
servicio adicional sin cargo.
“Doymas paraoriginar sor-
presayparaqgueregresen”.

no queria aceptar empleos
en cargos menores, pero
la caida —a sus 43 afios y
con tres hijos que mante-
ner— fue inevitable. Lleg6
el punto de quiebre: o acep-
tabaun empleo cualquiera
o abria su propia empresa
paratener otra vezun pues-
to de gerente. “Yo siempre
habiadichoquesololosque
tienen plata pueden arries-
garse a hacer negocios. Pe-
rolaverdad es queyoempe-
céconcasinada”,dice. Una
PCviejaquenolequisieron
comprar, dinero delas ven-
tas de su auto, alfombras,
cdmara de videoy otros ar-
tefactos. Y su esposa apo-
yandoloentodo.

Entonces vinieron las
preguntas: (Qué diablos sé
hacer? ;Qué faltaen el mer-

cado? “Yo tenia ambas res-
puestas, pues sabia quelos
eventos corporativos eran
un rubro que empezaba a
tener vigencia con el BTL,
una herramienta de publi-
cidad alternativa alo tradi-
cional”, se dijo. Y él sabia
de produccioén.

Dosmeses tardd en tras-
ladar datos de las Paginas
Amarillas —de empresas a
las que podia ofrecerles su
trabajo—aunahojade Excel.
Al mismo tiempo retomd
contactos con antiguos pro-
veedores, con los que habia
trabajado en anteriores pro-
ducciones. Enel2003porfin
ofrecié sus servicios a una
transnacionalylovieroncon
recelo. “Laproduccién eslo-
gistica puray tercerizar ser-
vicios, asiquedecidiquemis

antiguos proveedores fue-
ran mi soporte en aquella
reunién”, afirma. Y conun
contrato por 70.000 dodla-
res, Vanguardia Produccio-
nesech6aandar. Alafecha,
la empresa creci6 tanto que
ahora Vargas trabaja con 12
personas (entre creativos y
asistentes), y ha tejido una
red de 20 proveedores que,
asuvez, aportan lalabor de
300trabajadores.

En el 2007 Vanguardia
Producciones facturé S/.4
millones y entre sus clien-
tes mas importantes des-
tacan Banco Continental y
Coca-Cola, conlaquelevan-
t6laciudad de Papa Noel en
el Parque de la Exposici6n.
Vargas nunca piensa como
serfa hoy su vida si jamas
hubiese sidodespedido.
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SACHA INCHI. Disefio fun-
cionara con dos maquinas.

Obtendra aceite
sin aplastar
la almendra

La planta del sacha in-
chi, de la que se extrae el
aceite rico en sustancias
antioxidantes, es cultivada
enregiones como Loretoy
Ucayali. También creceen
el Cusco, pero de manera
silvestre. Hace mds de un
afio, unos agricultores
cusquefios le comentaron
al ingeniero quimico Pe-
dro Romero que habian
comprado una hectirea
paracultivarlaplanta, pero
que lamentablemente no
podian procesar el aceite
por no contar con la tecno-
logia adecuada.

Romero, que tiene més
de 10 afios disefiando equi-
pos, capturd esaideayaho-
ra ha disefiado dos maqui-
nas para la obtencién del
aceite de sacha inchi: una
paradescascarary otrapara
prensarlaalmendradema-
nera continua. Deacuerdo
con Romero, el disefio in-
cluye un sistema de centri-
fuga que separa la cascara
de una manera limpia, sin
aplastarel fruto.

“Esteaceitefinal serd ex-
travirgen porque no esta-
rd sometido a ningiin pro-
ceso térmico ni quimico”,
sostiene. Ademis, buscard
abaratarlos costos paraque
la tecnologia sea accesible
paramdsagricultores.

Su proyecto ha sido uno
delos 20 escogidos para ser
financiados por el Proyecto
RAMP Perti. Consultas a
pedroromeroy@yahoo.es.



