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Encuentro para iInno

+» Empresas
brasileinas
presentaran
experiencias
exitosas

Una empresa puede apli-
car la innovacién en diver-
sas areas como la admi-
nistracién,  produccion,
marketing, servicios, entre
otras. Con el 4nimo de in-
centivarlainnovacién entre
las empresas, el Consejo
Nacional de Ciencia, Tec-
nologia e Innovacién Tec-
nolégica (Concytec) y un
grupo de instituciones han
organizado el Congreso Na-
cional de Innovacién que se
desarrollard en Limael 27y
28 de mayo como partedela
Semana Nacional de la In-
novacién.

De acuerdo con Augus-
to Mellado, presidente del
Concytec, lainnovacién sig-
nificalamejorade procesos,
productos y servicios, y esta
permite quelaempresasea
mascompetitiva. “Enpaises
como el nuestro, unodelos
principales impedimentos

ATENTO. Experiencias empresariales ayudaran a quien busca como mejorar su produccion.

esla falta de una cultura de
innovacién” sostiene.

Por ello, como parte de
lasactividades del congreso
algunasempresas peruanas
destacadas mostrardn las
préacticas queleshan permi-
tidoinnovareinclusollegar
amercados del extranjero.

INVITADOS ESTRELLA.
Del mismo modo, estin
invitados expositores de
empresas que han tenido
experiencias exitosas en
América Latina (Argentina,
Brasil, México). También se
presentardn ejemplos de
gestién delainnovaciénen

Espafiay Europa. Finalmen-
te uno de los platos fuertes
serd un acercamiento a la
proteccién delainnovacion;
es decir, como proteger los
resultados exitosos y como
funciona el Sistema Inter-
nacional de Patentes.

Enla Semana Nacional

var

ARCHIVO

EN PUNTOS

La Semana Nacio-

nal de la Innova-

cion esta dirigida a
empresarios, ejecutivos,
inventores, representan-
tes de organizaciones no
gubernamentales, inves-
tigadores, etc.

En el congreso se

trataran temas

de competitivi-
dad, emprendimiento,
creacion y gestion de
empresas innovadoras.
Mayores informes al:
www.innotecperu.org
teléfonos219-1675, 219-
1676 0 al correo: eventos
@camaralima.org.pe

dela Innovacién el evento
especial serd Brasil Tecno-
légico: 50 empresas brasi-
lefas analizaran las opor-
tunidades de innovacioén
tecnoldgica entre Pert y
Brasil. Eneseencuentro se
mostrardn ofertas de alta
tecnologia.

EL FOCO

Estudio de plantas
anticancerigenas

Existen muchas plantas
medicinalesenel Pertique
todavia no han sido inves-
tigadas, en muchos casos,
por falta de inversioén. Por
ello un grupo de investi-
gadores dela Universidad
Cientifica del Surlanzéla
propuesta de estudiar 14
extractos de plantas que
tienen antecedentes anti-
tumorales.

Luego de la primera
etapa de la investigacioén,
se ha encontrado que dos
plantas como el quishuar

(con el nombre cientifico
de ‘Buddleja incana’ y cu-
yo extracto se obtiene de
lashojas) yla malva (‘Mala-
chraalceifolia’ que creceen
la costa y sierra peruana)
han tenido buenos resulta-
dosalinhibir el crecimien-
tocelular.

El siguiente paso serd
probar dichos extractos en
hepatomas (célulascanceri-
genas del higadohumano).
“El objetivo es que luego
de demostrar la capacidad
antitumoral de las plantas,

ARCHIVO

ESPERANZA. La malva puede ser beneficiosa para la salud.

estas puedan ser aplicadas
como quimioterdpicos”,
explica José Amiel, el coor-
dinador del estudio y vice-
rrector de investigaciéon de
launiversidad.

Parallegar a este punto
atn falta investigar el gra-
dodetoxicidad dela planta
y aislar el principio activo,
pero esto requiere de ma-
yor inversion. “Esperamos
hacer alianzas con la em-
presa privada, clinicasyla-
boratorios farmacéuticos
para continuar”, afiade.
Laetapainicial fue subven-
cionada por el Concytec
(S/.68.300). Para mayo-
res informes escriba al
jamielperez@gmail.com.
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EL ANGULO

Gladys
Triveino

MARCAS
REGIONALES

© Algo que se percibe
cuando se visitan los
centros comerciales en
las distintas regiones del
pais es la sensaciéon de
inclusiéon quela apertura
de estos lugares estd ge-
nerando. Lallegadadesu-
permercados, cadenasde
farmadias, franquiciasde
fast food, spas, cines, ca-
féscon Wi- Fi, entre otros,
han cambiadolavidayel
paisaje de las tranquilas
regionesdel pais.

Sin embargo, esa
reciente sensaciéon de
bienestar que genera el
acceso a estos productos
y servicios y que incluso
ha motivado una movi-
lidad intrarregional de
turismo comercial, no
ha sido acompaniada de
un proceso de desarrollo
de formatos de negocio
regionales o una mayor
presencia de marcasloca-
lesquehayqueempezara
impulsar.

La Libertad tiene el
reto de desarrollar cade-
nas de tiendas de calzado
con presencia nacional;
Cajamarca, conocida
cuenca lechera del pais,
puede innovar con un
concepto de empresa pa-
ralaventade susfamosos
quesos y el Cusco puede
aprovechar ser el princi-
pal destino del turismo
paradarvidaaun concep-
to quereivindique sus fa-
mososté, caféychocolate.
Los gobiernosregionales,
las universidades y los
gremios empresariales
tienen el reto deimpulsar
la creaci6n de marcas y
conceptosdenegociopara
que tengamos mas ejem-
plos como La Ibérica, La-
boratorios Portugal, Esti-
los, Caprichos o Kunas.

Todas las regiones
puedenhacerlo.



